A Z generacio 6 hirforrasa a TikTok

Az ujsagarusok szama fogy, lassan bezarnak. Mint ahogy a nyomtatott példanyok is egyre
vékonyabbak lesznek. A tv-hiradok sem annyira nézettek mar. Az emberek online
tajékozodnak és az okostelefonjukrol. A hirportalok hireit olvassak, vagy a kozosségi média
hireit. Nalunk a Facebook. a Youtube, a Messenger, a Viber. az Instagram és a Skype a
legkedveltebbek. A hivatalos hircsatornakon és Gjsagokban érkezo hireket felvaltjak azoknak
a kozosségi platformokon megjelend egyéni interpretacioi. Kiilonosen a fiatalok fogékonyak
arra, hogy a targyilagosan ¢s szenvteleniil talalt informaciok és hirek helyett azok egyéni,
tobbnyire humorosan talalt valtozatat ,,fogyasszak”.

Amerikaban 2020-ban a 18-29 éves fiatalok 9 szazaléka tajékozodott rendszeresen a
TikTokon megjelent hirekb6l. 2023-ra ez 32 szazalékra nétt. A platformra feltett egyes
hireket tobb millidan nézik meg, és az dnkéntes ,,hirszerkesztoknek™ tobb millios kovetd
tabora van. A Gallup felmérése szerint a hivatalos hirk6zlési média iranti bizalom 2016 6ta
sohasem volt olyan alacsony, mint most. (The Economist January 27th 2024)
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