
A Z generáció fő hírforrása a TikTok  

Az újságárusok száma fogy, lassan bezárnak. Mint ahogy a nyomtatott példányok is egyre 

vékonyabbak lesznek. A tv-híradók sem annyira nézettek már. Az emberek online 

tájékozódnak és az okostelefonjukról. A hírportálok híreit olvassák, vagy a közösségi média 

híreit.  Nálunk a Facebook. a Youtube, a Messenger, a Viber. az Instagram és a Skype a 

legkedveltebbek. A hivatalos hírcsatornákon és újságokban érkező híreket felváltják azoknak 

a közösségi platformokon megjelenő egyéni interpretációi. Különösen a fiatalok fogékonyak 

arra, hogy a tárgyilagosan és szenvtelenül tálalt információk és hírek helyett azok egyéni, 

többnyire humorosan tálalt változatát „fogyasszák”.  

Amerikában 2020-ban a 18-29 éves fiatalok 9 százaléka tájékozódott rendszeresen a 

TikTokon megjelent hírekből. 2023-ra ez 32 százalékra nőtt. A platformra feltett egyes 

híreket több millióan nézik meg, és az önkéntes „hírszerkesztőknek” több milliós követő 

tábora van. A Gallup felmérése szerint a hivatalos hírközlési média iránti bizalom 2016 óta 

sohasem volt olyan alacsony, mint most. (The Economist January 27th 2024) 
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